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Design. By Experts.



DESIGN. BY EXPERTS.

DESIGN.

Macht den Unterschied.

Das Ziel: Erfolgreiche Markendifferenzierung im Augenblick der unmittelbaren Konsumsituation.

Die Losung: Ein individuell entwickeltes Glasdesign als einzigartige Verbindung von Markenidentitat und Genuss-
versprechen — RASTAL Exclusivglas-Design. Ausdruck der eigenen Markenpersonlichkeit in klarer Abgrenzung zum
Wettbewerb, wirksames Marketinginstrument erfolgreicher Getrankemarken weltweit.
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Havana Club

Auftraggeber:
Pernod Ricard Deutschland GmbH
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DESIGN. .
Von den Erfindern

des Exclusivglases.

DESIGN. BY EXPERTS.

RASTAL hat die Idee des Marken-Exclusivglases —
als Konzept eines individuellen Designs, das
ausschlieBlich einer Marke vorbehalten ist —

mit der Entwicklung des Bitburger-Pokales 1964
erstmals umgesetzt und ist damit der Urheber
des Gedankens: Glasdesign als Ergebnis eines
kreativen Prozesses, der markenstrategische und
funktionale Kriterien berlcksichtigt. Schritt fur
Schritt durchdacht, Gberzeugend vom ersten
Gedanken bis zur produktionsreifen Umsetzung.

Kein anderes Unternehmen hat mehr Marken-
Exclusivglaser entwickelt und realisiert. Viele
davon unverwechselbare Klassiker und bis heute
Bestandteil der internationalen Markenlandschaft.



DESIGN. BY EXPERTS.

RASTAL Design hat das moderne
Glasdesign in den vergangenen Jahr-
zehnten entscheidend gepragt und
ist mit mehr als 180 Auszeichnungen
seit 1974 weltweit anerkannt.

iF product design award,
Hannover

red dot award: product design,
Essen

Designpreis
Rheinland-Pfalz

Good Design,
Chicago Athenaeum

Designpreis
der Bundesrepublik Deutschland
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German
Design Award

NOMINIERT

Design Center
Stuttgart

New Glass,
Corning Museum of Glass,
New York

AEEECNERE

BierConvent International e.V.,
Munchen




DESIGN. MIT MEHRWERT.

DESIGN.

Mit Mehrwert.

Basierend auf der Kreativitat der RASTAL Designer und umfassender
technologischer Kompetenz entstehen Losungen, die Gberzeugen.

Markenbezogene Vorgaben. Exclusivglas-Design von RASTAL
reflektiert die Eigenstandigkeit von Markenpositionierung und
-identitat.

Sensorische Eigenschaften. Diese sind entscheidend fur
das subjektive Genussempfinden und flieBen in den kreativen
Prozess ein.

=
o
=
%
T
Ll
=
=
>
=
%
(Vs
L
)

Produktionsbedingte Kriterien. Basierend auf umfassendem
Know-how wird das Design frihzeitig auf das ideale Produktions-
verfahren abgestimmt. RASTAL bietet den Zugriff auf alle bekannten
Fertigungstechniken und -qualitaten.

Funktionale Kriterien. Besonders gastronomiespezifische Anfor-
derungen wie optimiertes Reinigungsverhalten, Stapelfahigkeit,
optische Schankhilfen oder die Unterstizung der Schaumbildung
bei Bieren flieBen in die Designentwicklung ein.

Wirtschaftliche Aspekte. RASTAL bietet interessante Optionen
auch unter wirtschaftlichen Aspekten: Wird die Zusammenarbeit
im Rahmen der Fertigung des entwickelten Marken-Exclusivglases
fortgesetzt, ist die erbrachte Designleistung — im Gegensatz zur
klassischen Agenturleistung — durch die Fertigungskosten abgedeckt.
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Das Marken-Exclusivglas als Synthese von Glasdesign und
abgestimmten Branding.

1. Briefing / Analyse. Der kreative Prozess basiert auf einem
klaren Verstandnis der Aufgabenstellung und setzt ein detailliertes
Briefing voraus. Dies umfasst u.a. Informationen zu:
- Marke / Corporate Identity
- Glastyp und GlasgroBe
- Verwendungszweck
- Zielgruppe
- Budget
- spezifischen technischen Anforderungen wie z.B.
Stapelfahigkeit oder Hartung

2. Ideenfindung / Designentwick-
lung. Erste Konzeptentwdirfe und
zweidimensionale Prasentations-
zeichnungen entstehen. Es folgt die
Umsetzung als virtuelles, fotorealis-
tisches 3D-Modell. Variationen und
Alternativen sind demonstrierbar und
diskutierbar.

Die Kundenprasentation zeigt erste
Designentwdirfe in fotorealistischer
Umsetzung.

Markenbezogene
Elemente und
funktionale Krite-

rien flieBen in die
Konzeption ein.

3. Technische Konstruktion / CAD.
Technische Grundlage der Fertigung
bildet die abschlieBende maBgenaue
Konstruktionszeichnung.

Unter Berlcksichtigung des zur
Verfligung stehenden Budgets und
der gewlnschte Fertigungsqualitat
wird die Konstruktion auf das ideale
Produktionsverfahren abgestimmt.

4. Kostenanalyse. Auf Basis der
technischen Konstruktionszeichnung
und der gewuUnschten Fertigungsquali-
tat erfolgt die genaue Kostenanalyse.

5. Prototyping. Zur Absicherung
der Produkteigenschaften sind
Bemusterungen in Form von Acryl-
glasmodellen oder Testfertigungen
fester Bestandteil der Entwicklungs-
phase.

DESIGNPROZESS

Nach Freigabe
des Prototyps ist

es soweit: Das
Glas entsteht.

6. Fertigung / Branding

In einer der weltweit angesiedelten
Produktionsstatten wird das Glas
gemal den Vorgaben produziert
und gelangt nach strenger Qualitats-
kontrolle zur Auslieferung.

Eigenstandig und Brains
unverwechselbar:

das Brains Marken-
Exclusivglas.

Auftraggeber:

S.A. Brain & Company Limited, England
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DESIGN.

Beginnt beim Zuhoren.
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DESIGN. FUR MARKEN.

Zagorka Svyturys

Auftraggeber: Auftraggeber:

Zagorka S.A., Bulgarien UAB Swyturys Utenos alus, Litauen
DESIGN.

Als wirksames Markeninstrument.
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Warsteiner

Auftraggeber:
Warsteiner Brauerei, Deutschland

Bestimmender Designaspekt ist die
abgeflachte Facette, deren Kontur
gemeinsam mit dem Logo die Form der
klassischen Warsteiner-Tulpe aufgreift.
Gleichzeitig bewirkt die Facette einen
Ausrichtungseffekt beim Gebrauch, so
dass der senkrechte Schriftzug immer

im Blickwinkel des Konsumenten bleibt.

Krombacher

Auftraggeber:
Krombacher Brauerei, Deutschland

DESIGN. FUR MARKEN.

Desperados

Auftraggeber:
Heineken, Frankreich




DESIGN. FUR MARKEN. 19

Lipton IceTea

Auftraggeber:
Unilever, Belgien

Glasdesign, das die Frische
des Produktes auf den
ersten Blick signalisiert. Das
EiswUrfelrelief im unteren
Bereich des Glases, der
auffallige Bodenstempel
und die Eiswirfelstruktur,
die durch die abwechseln-
den klaren und gefrosteten
Oberflachen erzielt wird,
dokumentieren in Kombi-
nation mit dem markanten
Branding klar die Positionie-
rung der Marke: Individuali-
tat und Lifestyle.
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Sinalco Evian

Auftraggeber: Auftraggeber:
Deutsche Sinalco GmbH Markengetréanke & Co. KG Danone Waters Deutschland GmbH



DESIGN. FUR MARKEN.

Jim Beam

Auftraggeber:
Beam Deutschland GmbH

Uber einen Zeitraum von 10 Jahren hat
sich das Design dieses Exclusivglases
immer wieder den Gegebenheiten
von Markt und Marke angepasst: Mit
seiner eckigen Bodenform greift das
aktuelle, als Pressglasausfihrung
konzipierte Glas die charakteristische
Form der Flasche auf. Der massive
Eisboden tragt das Signatur-Relief
.James B. Beam”, die Marke selbst
wird Uber das hochwertige Siegel-
Relief kommuniziert.

DESIGN. FUR MARKEN.

’

Demé&novka Ramazzotti

Auftraggeber: Auftraggeber:
St. Nicolaus-trade, a.s., Slowakei Pernod Ricard Deutschland GmbH




DESIGN. FUR MARKEN. 23

Absolut

Auftraggeber:
The Absolut Company AB, Schweden

Die Gestaltungslinie der Glaserserie
ABSOLUT VODKA ist schlicht und klar.
Unverwechselbares Designelement
sind die im Bodenbereich eingearbei-
teten, verschiedenfarbigen Akzente.
Jede Farbe ist dabei einer speziellen
Geschmacksrichtung zugeordnet, die
wiederum auf das Farbkonzept der
ABSOLUT-Flasche abgestimmt ist. Die
Kombination von Glas und einem
speziell entwickeltem, eingegossenen
Farbkunststoff ist einzigartig.
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Absolut J&B

Auftraggeber: Auftraggeber:
The Absolut Company AB, Schweden Moét Hennessy Diageo, Frankreich
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Schlumberger

Auftraggeber:

Schlumberger

Wein- und Sektkellerei GmbH,
Osterreich

DESIGN. FUR MARKEN.

Mumm

Auftraggeber:
Rotkappchen-Mumm Sektkellerei GmbH

Reduziert und zeitlos klassisch zeigt
sich das Design dieses Exclusivglases.
Akzente setzen ein platinfarbenes Ring-
element im oberen Stielbereich sowie
der vertikal platzierte Markenschriftzug,
der die aufstrebende Glasform aufgreift
und sich so harmonisch in das Gesamt-
design einflgt.
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McCafé

Auftraggeber:
McDonald'’s Franchise GmbH, Osterreich

Form folgt Funktion — kennzeichnend
fur das innovative Spezialglas Latte
Macchiato ist die verstarkte Glaswan-
dung der Griffzone. Sie verlangsamt
nachweislich die Abkthlung des Ge-
tranks und das Vermischen der Schich-
ten. Dieser Effekt wird zusatzlich durch
einen innenliegenden Absatz optimiert,
der gleichzeitig ein sicheres Stapeln von
besonders vielen Glasern erméglicht.

NOMINIERT

NOMINIERT

Klosterfrau

Auftraggeber:
Klosterfrau Health Care Group
und Art Display GmbH, Deutschland

DESIGN. FUR MARKEN.

27



DESIGN. BY EXPERTS.

DESIGN.

By Experts.

Produkt-Design, Branding,
Strategieberatung — Glasdesign
als integraler Bestandteil moder-
ner Markenfuhrung, Genuss als
Schlisselinstrument der emotio-
nalen Kommunikation:
Marken-Exclusivglaser von
RASTAL.
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Mehr als 100 Exclusivglas-
Konzepte wurden alleine in den
letzten 10 Jahren von den Desig-
nern des RASTAL Design-Studios
entwickelt und umgesetzt. Was
kénnen wir fur Sie tun?

Jakob Duck Valentin Filippov Marion Beyer Sandra Steinmann Dipl.-Kfm. Raymond Sahm-Rastal Carsten Kehrein

CAD-Konstruktion / Grafik-Design Konstruktion / Grafik-Design Strategieberatung Senior-Designer
Produktdesign Produktdesign Geschéftsfuhrender Gesellschafter



RASTAL GmbH & Co. KG
Rastal-StraBe 1

56203 Hohr-Grenzhausen
Germany

Tel. +49 2624 16-0

Fax +49 2624 16-105
rastal@rastal.com
www.rastal.com

RASTAL Sahm & Co.
Pulvermuhlestrasse 81
7001 Chur

Schweiz

Tel. +41 81 286 96 86
Fax +41 81 286 96 87
info@rastal.ch
www.rastal.ch

RASTAL lItalia srl

Via Angelo Calvi, 35
29015 Castel San Giovanni
Italia

Tel. +39 0523 883805

Fax +39 0523 881995
info@rastal.it
www.rastal.it



